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60 Jahres Feier

Am Freitag, den 20. September wurden 60 Jahre
5erHaus gebuhrend gefeiert.

Das Fest lud ehemalige wie auch aktuelle
berHaus Besucher:iinnen, Mitarbeiter:innen,
Kooperationspartner:innen, Wegbegleiter:innen,
sowie die Nachbarschaft zum gemeinsamen
Feiern ein. Neben einem von Jugendlichen
moderierten Programm mit Reden, Auftritten,
Musik etc. gab es ein kulinarisches und
spielerisches Angebot. Highlight war der Auftritt =~ < -,
der Breakdancer:innen, die schon lange Jahreim = i, .V
Haus trainieren. Generationenubergreifend /
wurden Erinnerungen und Geschichten des W
Hauses geteilt und auf gemeinsame Erlebnisse
zur[]ckg‘eplickt. A .o

Gendersensible Angebote
Am Madchen*tag und Burschen*abend fanden vielfaltige
gendersensible Angebote statt. Diese Angebote boten
einen geschutzten Raum, in dem Fragen und =
Unsicherheiten thematisiert und bearbeitet werden [
konnten. Es wurden vielfaltige Angebote
(Gesprachsrunden, Bastel- und Kochaktionen, Ausfluge,
Kooperationsspiele) gesetzt, um sich spielerisch mit der \f
Frage und dem Umgang mit Geschlechtsidentitaten und =
den Erwartungen an diese auseinanderzusetzen. Dabei
wurden Rollenbilder kritisch hinterfragt. Die Zielgruppen
wurden dabei unterstutzt, selbstbestimmte
Rollenidentitaten, abseits von stereotypen Erwartungen
zu erproben.
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Im b5erHaus ist ein groBer Teil der Kellerraume der Musik
gewidmet. Der 2024 neu eingerichtete Proberaum ist eine
musikalische Spielwiese, auf der Kinder, Teenies und
Jugendliche verschiedene Instrumente ausprobieren, Musik

- héren, Uben und Karaoke singen kénnen. Auch Bandproben sind
moglich, der Raum ist dafir komplett ausgestattet. Im

o« angrenzenden Tonstudio mit Vocal Booth wird Musik produziert,

i gehért und aufgenommen.
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Kochaktionen

Im vergangenen Jahr war das Kochen ein Highlight im Jugend-,
Burschen*- und Madchen*betrieb. Die Besucher:innen wurden
vom Team dabei unterstltzt, im Prozess der Kochaktion
moglichst selbststandig zu agieren. Die Kochaktionen
ermdglichten den Jugendlichen ihre eigenen Fahigkeiten
wahrzunehmen und durch die Aktivitat und das Feedback der
Peers und des Teams ihr Selbstvertrauen und Selbstwertgefihl
zu steigern. Die Jugendlichen planten ein Rezept, kauften ein
und bereiteten das Essen zu. Das gemeinsame Essen mit allen
war eine gute Gelegenheit zum Kennenlernen, Austauschen
und Diskutieren.

Digitale Medienarbeit
Die CUtv Jugendredaktion, bestehend aus Jugendlichen aus
ganz Wien, produzierte und moderierte 2024 viele TV-Beitrage,
Stories, Reels und Filme. Sie dokumentierten und moderierten
unzahlige Veranstaltungen und traten fur bekannte Medien
(z.B. O1, orf) ans Mikrofon oder vor die Kamera. ’
Dank der Unterstitzung von T-Systems konnte im 5erHaus
geplottet und 3D gedruckt werden und dank einer Kooperation
mit Wissensraum konnten die Besucher:iinnen z.B. eine
Stickmaschine ausprobieren. All dies (und mehr %) ermdglichte
es 2024, die. Kompetenzen und das Selbstwertgefuhl der
Besucher:innen des 5erHaus zu starken und mit Neugierde und
SpaB Neues zu erfahren.

Kids in a Box
Im Jahr 2024 wurde eine nicht ganz neue Idee zur Férderung von
Identifikation, Aneignung und Gemeinschaft im Jugendzentrum
aufgegriffen. Die Umsetzung erfolgte mit bedacht einfachsten
Mitteln. Als Material dienten eine Kartonschachtel, das Handy
und schlichte Schwarz-WeiB3-Abzlge.

Es wurden Portrats der Zielgruppe, der Nutzer:iinnen und der
Kolleg:innen angefertigt und in einer groBen Collage, zu einem
far  die  Vielfalt der Einrichtung reprasentativen
Gemeinschaftsbild, zusammengefasst. Dieses wurde in der Aula
angebracht und wird statig erganzt.
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Im Jahr 2024 zahlte das berHaus ca. 20.600 Gesamtkontakte, davon Uber 12.000
Zielgruppenkontakte. Im Vergleich zum Vorjahr sind die Kontakte damit um 22%
zuriickgegangen. Dies ist u.a. auf die eingeschrankten Offnungszeiten wéahrend der
Sommerferien, auf stark schwankende Zahlen bei der Raumvergabe oder auch auf
Personalwechsel und den damit verbundenen Neuaufbau von Beziehungen
zuruckzuftuhren.

An 228 Betriebstagen nutzten ca. 520 Personen regelmaBig die Angebote des
5erHaus (exklusive

Raumvermietu ng) SerHaus - Gesamtkontaktzahl nach Monaten 2024

. (Zielgruppe + Raumvergabe +Vernetzung)

N =20.682
Das Monat mit den -
meisten Kontakten 2200 2194
. 2056 2055
war September. Hier 1829 1829 172 1788 177
fand die groBe 60-
Jahresfeier des
5erHaus statt (siehe e 348 ]
Impressionen). m B
fan Fels Mrz Agpr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Now Dez

. . . . . ®
Die Raumlichkeiten des 5erHaus wurden 2024 neben dem Jugendzentrumsbetrieb .

_ (und CUtv) u.a. fur Frauen*- und Kinder-Bildungsangebote, Tanzgruppen (von

\. Junior:innen bis Senior:innen), Kindergarten, anderen Kinder- und ,
R 4 Jugendorganisationen und einzelnen 5erHaus-Besucher:innen-Gruppen genutzt und
SR vermietet. L I
:3‘ Das relativ ausgewogene Verhaltnis zwischen .
) SerHaus - Zielgruppe Gesamt 2024 Junior:innen (10-13 Jahre), Jugendlichen (14-18
) N=12.278

Jahre) und auch Kindern (6-10 Jahre) erklart sich u.a.
durch die (zumeist) voneinander getrennten
Betriebszeiten und auch die Offenen Betreuten
Lernraume. Der Anteil der Erwachsenen ergibt sich
aus den regelmaBBigen Angeboten fur Frauen*, wie
z.B. dem Frauen*Fruhstlck, Sozialberatungen oder
auch der intensiven Elternarbeit.

& Kireder

B Juniorinnen

0 Jugendliche

O Junge Ereachsens

B Ervachsens

Auch im Jahr 2025 wird das 5erHaus u.a. Traditionen und Bewahrtem festhalten, es
an die aktuellen Rahmenbedingungen anpassen, gegebenenfalls neu denken und den
Zielgruppen einen Raum zum SpaB haben bieten, sie begleiten, unterstitzen und
starken.

Fur 2025 sind viele Aktivitaten, Projekte,

Veranstaltungen und Kooperationen geplant.
Mehr Infos zu

Einrichtung



